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OT - DIE Marke der Technischen Orthopadie

Seit Uber 75 Jahren ist der Verlag Orthopadie-Technik der mediale
Begleiter der Orthopadie-Technik. Inzwischen ist eine ganze ,Mar-
kenfamilie” entstanden. Sie als unser Mediapartner kénnen die Ent-
scheider der Orthopadietechnik-Branche treffsicher iiber unsere
Kanale erreichen: vom Fachmagazin OT und der Website ber den
Live-Videotalk bis hin zu unseren Newslettern.

Unsere Kernthemen sind aktuelle Versorgungsformen, Neuheiten
aus Prothetik, Orthetik, Reha-Technik, Sanitdtshaus, Kompres-
sionstherapie, Orthopadie-Schuhtechnik und Homecare.

Neue Entwicklungen in der Digitalisierung des Handwerks, wie
Additive Fertigung, KI und eVerordnung, sowie Gesundheits- und
Berufspolitik aus erster Hand, Personalia und aktuelle Branchen-
nachrichten haben ebenfalls ihren festen Platz.

Unsere Leser schatzen ,Die besondere Versorgung”, die praxis-
nahen und ratgeberorientierten Serien, die Sonderseiten als Heft-
in-Heft und nicht zuletzt das Herzstlick: die Fachartikel.

Was die Fachzeitschrift OT von anderen Fachmedien im Besonde-
ren unterscheidet, sind die wissenschaftlichen Fachartikel zu allen
wichtigen Versorgungsbereichen des Gewerkes. In jeder Ausgabe
der OT erscheinen drei bis vier neue Fachartikel, in denen ausgewie-
sene Experten aus Werkstatt und Fachhandel, aus Wissenschaft und
Forschung, aus Klinik und Industrie ihr Wissen und ihre Erfahrung
praxisnah und fundiert vermitteln.

Der Verlag Orthopddie-Technik arbeitet mit einem wissenschaft-
lichen Beirat zusammen, der die Fachartikel im Review-Verfahren
begutachtet und so ihre hohe fachliche Qualitat sichert. Die Beitrdge
genieBen in der Branche grofles Ansehen und dienen Orthopadie-
technikern zur kontinuierlichen Weiterbildung.

Hier geht es

zur Leseprobe
der OT



https://360-ot.de/demopaper

Was uns von anderen unterscheidet

Durch Nahe zum Informationsvorsprung

Wir liefern aktuelle Inhalte von unverzichtbarem
Wert fiir die tagliche Arbeit, was die OT zum fiih-
renden Fachmedium fiir Werkstatt und Geschafts-
fiihrung macht.

¢ Die OT ist das offizielle Fachorgan des BIV-0T

¢ Die Redaktion ist in engem Austausch
mit der Vertragsabteilung des BIV-0OT

Der Verlag OT ist exklusiver Medienpartner
der OTWorld

Die Redaktion ist in engem Austausch
mit WvD

Die OT ist vor Ort

¢ Auslage der OT: OTWorld, Rehakind-Kongress,
Expolife, VSOU-Jahrestagung, ISPO-Kongress,
Jahrestagung D.A.F., REHAB, FOT, DKOU,
Formnext und bei Confairmed-Seminaren

e Die OT ist im Unterricht und bei Meisterfeiern

der BUFA prasent
S . lI Verlag
e Die OT ist z.T. in Berufsschul o519 .
e 0B a T EETISSCREEEn ‘ ) Orthopéddie.Technik

unterrichts-relevant




Unsere Reichweite

Die OT - Das Fachmagazin

3.000 Printabonnenten

200 E-Paper-Abonnenten

3.000 und mehr Leser

® Magazin wird innerhalb des Betriebs weitergegeben
® Magazin liegt bei vielen Veranstaltungen aus

Website LinkedIn
@ 26.500 Website-Besucher/Monat 3.536 Follower (Stand 08/2026)
+ 108 % im Vergleich zum Vorjahreszeitraum + 27 % im Vergleich zum Vorjahr

@ 36.000 Website-Zugriffe/Monat
+ 44 % im Vergleich zum Vorjahreszeitraum

Betrachtungszeitraum 08/2025 bis 07/2026

OT-Newsletter OT-Jobletter

ca. 2.500 Empfinger (Stand 08/2026) ca. 2.300 Empfanger (Stand 08/2026)

+9 % im Vergleich zum Vorjahr +5 % im Vergleich zum Vorjahr
Offnungsrate @ 46 % Offnungsrate @ 43 %
Betrachtungszeitraum 08/2025 bis 07/2026 Betrachtungszeitraum 08/2025 bis 07/2026

Gesamtreichweite pro Monat einer Crossover-Kampagne:

42.250 Impressions
1 x Banner fiir 4 Wochen auf der Website, 1x Banner in einem Newsletter, 1 Anzeige in der OT

Von denjenigen OTlern, die...

regelmiBig eine Print-
Fachzeitschrift lesen, lesen:

10% MTD -
3% GP '

regelmiBig eine Online-
Fachzeitschrift lesen, lesen:

o @l

regelmanBig einen
Newsletter lesen, lesen:

3% GP '

Quelle: 0TWorld-Besucherbefragung durch
Gelszus Messe-Marktforschung GmbH 2026



Was Sie uber unsere Leser*
wissen sollten

Beruf & Position
82,9 % unserer Leser sind Orthopadietechniker oder 82.9 %
Geschiftsfiihrer; davon sind 48,8 % Meister. 770

Einfluss bei Kaufentscheidungen
61,1 % unserer Leser sind Entscheider 61.1%
und Empfehler bei Kaufentscheidungen. ’

Leseverhalten
56,9 % lesen jede Ausgabe der OT; G
27,5 % lesen 6 - 10 Ausgaben/Jahr. 56,9 %

Verteilung der OT im Unternehmen
Bei 38,5 % wird die OT nach und nach im Unternehmen 38'5 %
durchgereicht; bei 28,8 % liegt sie im Pausenraum.

Wahrnehmung von Marken
Bei 43,7 % wird die Wahrnehmung von Marken und Unternehmen 43.7 %
durch Anzeigen in der OT beeinflusst; bei 7,2 % davon stark. '

Interesse an Anzeigeninhalten
74 % interessieren sich fir Produktanzeigen, 76 % fir Anzeigen zu 74.0 %
Weiterbildungsveranstaltungen und 76,4 % fir Event-Anzeigen. ’

Anzeigen als Informationsquelle
70,6 % finden Anzeigen in der OT hilfreich fir
Informationbeschaffung/Vorbereitung von 70,6 %
Messebesuchen/fir den Einsatz im Berufsalltag;
19,2 % davon stark hilfreich.

*Ergebnisse einer Leserumfrage des Verlags
Orthopadie-Technik im Jahr 2025 mit 211 Teilnehmern.



Themen- und Terminplan Januar bis Juni 2027

AUSGABE

Januar

Februar

EXPOLIFE JELYE]F

REHAB
rapid.tech3D

Mai

THEMEN

Schwerpunkte: Additive Fertigung // Kinder-Reha

Schwerpunkte: FuB3 und Schuh //
Prothetik/Osseointegration

Schwerpunkte: Orthetik // Reha-Technik
Sonderseiten: Orthetik
Newsletter Spezial: Expolife

Schwerpunkte: Neuroorthetik // Software
Newsletter Spezial: DMEA

Schwerpunkte: Schaft & Liner //
Schmerzbehandlung/Arthrose

Schwerpunkte: Additive Fertigung // Rehabilitation

BUCHUNGS-

SCHLUSS

01.12.2026

12.01.2027

09.02.2027

09.03.2027

09.04.2027

10.05.2027

Die Redaktion behalt sich Anderungen des Themenplans vor.

DRUCKUNTER-

LAGENSCHLUSS

08.12.2026

19.01.2027

16.02.2027

16.03.2027

16.04.2027

14.05.2027

ERSCHEINUNGS-
TERMIN

30.12.2026

04.02.2027

04.03.2027

07.04.2027

05.05.2027

07.06.2027




Themen- und Terminplan Juli bis Dezember 2027

REHACARE

AUSGABE

Juli

August

September

Oktober

November

Dezember

THEMEN

Schwerpunkte: Kompression // Riickenversorgung

Schwerpunkte: Prothetik // Materialien/Werkstoffe

Schwerpunkte: Orthetik // Wundversorgung
Newsletter Spezial: FOT

Schwerpunkte: Fuf3 und Schuh // Additive Fertigung
Sonderseiten: Fufl und Schuh

Newsletter Spezial: Formnext

Newsletter Spezial: 0ST

Schwerpunkte: Reha-Technik // Neuroorthetik

Schwerpunkte: Prothetik/Passteile // Kompression

BUCHUNGS-

SCHLUSS

08.06.2027

08.07.2027

09.08.2027

08.09.2027

08.10.2027

09.11.2027

DRUCKUNTER-

LAGENSCHLUSS

15.06.2027

15.07.2027

16.08.2027

15.09.2027

15.10.2027

16.11.2027

ERSCHEINUNGS-
TERMIN

02.07.2027

04.08.2027

03.09.2027

05.10.2027

04.11.2027

03.12.2027

Die Redaktion behalt sich Anderungen des Themenplans vor.




Anzeigenformate und Preise fur Printmagazin und E-Paper
WW

Titel

Titel Innenseite

Al

Umschlagseite 2, 3

11

Umschlagseite 4

11

Doppelseite

2/

4.850 Euro

4.620 Euro

3.890 Euro

4.260 Euro

4.490 Euro

5.610 Euro

210 x 297 mm

210 x 297 mm

210 x 297 mm

420 x 297 mm

130 x 155mm

quer: 210 x 150 mm

172

Inhaltsverzeichnis

1/2

1/2

1/3

1/4

3.160 Euro

3.480 Euro

2.890 Euro

2.190 Euro

1.790 Euro

hoch: 103 x 297 mm

hoch: 103 x 297 mm
quer: 210 x 148 mm

hoch: 70 x 297 mm
quer: 210 x 105 mm

quer: 210 x 82 mm
eck: 103 x 147 mm

hoch: 90 x 265 mm

quer 380 x 93 mm

hoch: 90 x 265 mm
quer: 171 x 130 mm

hoch: 54 x 265 mm
quer: 171 x 90 mm

quer: 171 x 65 mm
eck: 83 x 130 mm

*2 mm Beschnitt an allen Seiten mit Schneidemarken

Rabatte:

ab 4 AZ pro Kalenderjahr 3%
ab 12 AZ pro Kalenderjahr 10 %

(unabhéngig von Anzeigengrafe)

Nicht rabattfdhig:

Titelseite,

Umschlagseiten 2-4,

Inhaltsverzeichnis

Bitte beachten Sie:

Platzierungswiinsche auf Anfrage
und mit einem Aufschlag von 10%
auf den reguldren Anzeigenpreis.



Sonderwerbeformen fiir das Printmagazin

Einhefter
- fest mit der Zeitschrift
verbunden P
2-seiti A f 5.180 Euro
- auffallige Positionierung A-Seitig 150 g/m? im Innenteil 3.200 7780 Euro
Beilagen
- intensive Ansprache Breite 200 bis 25 3970 E
- keine zeitliche Fehlstreuung max. preite X 1209 i A . uro
Hshe 290 mm bis 50 g imlinnenici SN 4.240 Euro

Aufgeklebte Werbemittel

- auf Ihrer Anzeige f

- o) au . g
Leser kénnen Produkt/Info . ) 25¢ im Innenteil 3.200 5.290 Euro
direkt herausnehmen 1/1-Trégeranzeige

- hohe Aufmerksamkeit

Klappkarte

- hohe Aufmerksamkeit

durch Platzierung direkt
am Titel Klapper an
- groBflachige Werbe- auf Anfrage = den Umschlag- 3.200 auf Anfrage

maglichkeit auf seiten
starkerem Papier

Einhefter, Beilagen, Beikleber und anfallende manuelle Kosten sind nicht rabattfahig.

Versandanschrift fiir Beilagen, Einhefter, Beikleber: Datenanlieferung:

Silber Druck GmbH & Co. KG eine Woche vor Druckunterlagenschluss
Herrn Matthias Schmelz

.Beilage OT XX/2027"

Otto-Hahn-Strafle 25

D-34253 Lohfelden



Advertorialformate fir Printmagazin und E-Paper

Ein Advertorial fiigt sich in das redaktionelle Umfeld ein. Ihr Con-
tent wird nicht als Werbung, sondern als redaktioneller Inhalt
wahrgenommen. Das ist die grofBe Starke dieses Formats. Nut-
zen Sie dies zur Verbreitung |hrer Werbebotschaft. Wir gestalten
Ihre Botschaft im redaktionellen Stil.

Formate:

1/4 Seite

Ein Bild oder Logo mdglich.
Bildgrofe 35 x 35 mm,

Zeichenzahl inkl. Leerzeichen 1.000*

1/2 Seite

Zwei Bilder oder Logos maglich.
Bildgrofie 80 x 45 mm und 35 x 35 mm,
Zeichenzahl inkl. Leerzeichen 1.500*

1/1 Seite

Drei Bilder oder Logos mdglich.

2x Bildgrofe 80 x 45 mm und 1x 35 x 35 mm,
Zeichenzahl inkl. Leerzeichen 3.000*

*Abhangig von der Bildgrofle andert sich die Zeichenzahl.
Weitere Formate auf Anfrage.

Datenanlieferung:
jeweils bis zum Buchungsschluss

Achtung:
begrenzte Platze pro Ausgabe




Messeneuheiten und Highlights

Heben Sie lhre Produktneuheiten und -highlights ganz besonders her-
vor, indem Sie sie in den Ausgaben prasentieren, in denen die Redaktion
einen Nachbericht zu den wichtigsten Messen und Veranstaltungen der
Branche veroffentlicht. Eine optimale Maglichkeit, lhre Innovationen
anlassbezogen zu prasentieren und somit lhre Zielgruppe unmittelbar
zu erreichen. Wir gestalten Seiten, die den Neuheiten- bzw. Highlight-
Charakter Ihrer Meldung unterstreichen.

Messaneuheiten und Highlights: OTWorld Messeneuheiten und Highights: OTWorld

S OTWord 2026 Neuer Mafistab in der Innovationen fiir mehr
noch einmal erleben Handprothetik Bewegungsfreiheit

Carbon Preforms -
die konfektionierte AFO nach Maf %%
&

Frischvon der OT World 2026 - und ab sofort ieferbar

inktionen Neus Méglichkiten.

. + ) zum VergréfBern:
Achtung: begrenzte Platze pro Ausgabe Klicken und geklickt halten

Unser Crossmedia-Geschenk an Sie:

Dreifache Sichtbarkeit mit einer Buchung:
e in der gedruckten Ausgabe

der OT und im E-Paper
o auf www.360-ot.de und

e im Newsletter Spezial zur
jeweiligen Veranstaltung

Erscheinungstermine zu folgenden Messen:

OT-Ausgabe: Mai 2027
EXPOLIFE Buchungsschluss: 09.04.2027
OT-Ausgabe: Dezember 2027

0sT Buchungsschluss: 09.11.2027



Stellenanzeigen
Fachkrafte dort erreichen, wo die Branche hinschaut

Mit Ihrer Stellenanzeige in der OT und auf unseren digitalen Kanalen sprechen Sie gezielt
qualifizierte Fach- und Fiihrungskrafte, egal ob fiir den Handel, die Werkstatt oder die Industrie an,
crossmedial, branchennah und ohne Streuverluste.

Fir Ihre gezielte Suche nach geeigneten Fachkraften bieten wir drei Optionen:

JOB BASIC JOB PLUS JOB PREMIUM

e 1 Printanzeige in der OT
und im E-Paper

o 1 Eintrag fur 4 Wochen
in unserer digitalen Jobbdrse
www.360-ot.de/jobs

e 1 Eintrag im Jobletter

Reichweite: 7.500 Kontakte

Preis: Preis der gewdhlten
Anzeigengrofe*

* Anzeigenpreise siehe nachste Seite

JOB BASIC und zusatzlich:

e ,Top-Job“-Siegel und oberste
Position in unserer digitalen
Jobborse www.360-ot.de/jobs

e ,Top-Job“-Siegel und
oberste Position im Jobletter

e Verlangerter Eintrag
in unserer digitalen Jobbdrse
www.360-ot.de/jobs
fur 6 statt 4 Wochen

Reichweite: 8.500 Kontakte

Preis: Preis der gewahlten
AnzeigengrofBe zuzliglich
450 Euro

JOB PLUS und zusatzlich:

o LinkedIn-Posting auf
dem LinkedIn-Account des
Verlag Orthopadie-Technik

o 1 Pop-up fir 4 Wochen
auf der Startseite von
www.360-ot.de (online)

Reichweite: 41.500 Kontakte

Preis: Preis der gewahlten
AnzeigengroBe* zuziiglich
3.050 Euro



So buchen Sie lhre Stellenanzeige

1. 2.
Sie wahlen zunachst Ihre gewlinschte Anzeigengrofe fir Ihre AnschlieBend wahlen Sie das gewiinschte Paket
Stellenanzeige, die in der Print-Ausgabe der OT erscheinen soll. JOB BASIC, JOB PLUS oder JOB PREMIUM aus.

Unsere Anzeigengrof3len - Formatausrichtung Hoch- oder

Querformat - sind frei wahlbar. JoB
BASIC PLUS PREMIUM
Anzeigen- Praie Print , die OT"
grofie E-Paper ,die OT"

v v v
175x40 mm  85x85mm 699 Euro Jobbérse v v v
130x85mm  85x 130 mm 898 Euro Jobletter v v v
Top-Job-Siegel inkl. oberste
M 175 x 85 mm 85 x 175 mm 1.098 Euro - . v v
Position auf Jobbodrse
175 x 130 mm 85 x 265 mm 1.497 Euro Top-Job-Siegel inkL. oberste
. v v
XL - 175 x 265 mm 2.698 Euro Position im Jobletter
Verlangerter Zeitraum:
6 statt 4 Wochen v v
Pop-up (online) v
LinkedIn (Social Media) v
Gewihlte Gew.'?-ihlte Gew'e'ihlte
. . Anzeigen- Anzeigen-
Preis e réfe zzgl réfe zzgl
grofe 9 9t 9 9

Im Stellen- und Kleinanzeigenmarkt ist ein Platzierungswunsch nicht méglich.
Stellenanzeigen sind nicht rabattfahig.

450 Euro 3.050 Euro



Der Kleinanzeigenmarkt

Ob Maschinen, Werkstattausstattung, Geschaftsauflosung, Immobilie oder Unternehmensnachfolge:
Im OT-Kleinanzeigenmarkt bringen wir Angebot und Nachfrage gezielt zusammen. Sie erreichen
Interessenten sowohl tiber die OT als auch online iber www.360-ot.de/kleinanzeigen.

Eine Kleinanzeige hat die Anzeigengréfle 85 x 40 mm. Sie erscheint in der gedruckten OT
und fiir 4 Wochen auf www.360-ot.de/kleinanzeigen.

Mit der Buchung einer Kleinanzeige erreichen Sie:

e @ 3.000 Leser der OT
¢ @ 250 Seitenaufrufe von www.360-ot.de/kleinanzeigen
Betrachtungszeitraum 08/2025 bis 07/2026

- Preis 229,90 Euro

Sie konnen wahlen, ob wir lhre Anzeige setzen oder Sie uns ein fertiges
Layout als PDF senden. Setzen wir fiir Sie die Anzeige, bendtigen wir von
Ihnen den Text fiir IThre Kleinanzeige und - falls gewiinscht - ein Logo. Sie
erhalten die Anzeige vor Veroffentlichung zur Ansicht und Freigabe.

Sie entscheiden zudem, ob Sie eine Chiffre-Anzeige wiinschen, wenn Sie
als Adressat der Anzeige anonym bleiben mdchten. Leser der Anzeige
schicken ihre Nachrichten unter Angabe des Chiffre-Codes an uns und wir
leiten diese Nachrichten an Sie weiter. Zusatzkosten pro Anzeige: 9,95 Euro.


https://360-ot.de/jobs/

Bannerwerbung auf Website www.360-ot.de

1 Pop-up - exklusiv 620 x 420 px 1.950 Euro
I 2 Bannerim Header 620 x 150 px 1.045 Euro
I 3 Fullbanner 620 x 150 px 550 Euro E
4 Skyscraper S :
I inkl Startseite 120 x 600 px 605 Euro : 5
E.E 5 Skyscraper L E
°.o inkl. Startseite 300 x 600 px 780 Euro tecess
6 Medium Rectangle 6
inkl Startseite 300 x 250 px 680 Euro
I 7 Supersizebanner 620 x 420 px 715 Euro .
Dateitypen:
7 JPG, PNG, animiertes
oder statisches GIF
e Starker Wachstum von Besuchern * 0 36.000 Website-Zugriffe/Monat Platze konnen mehrfach im gleichen Zeitraum
und Zugriffen! + 44 % im Vergleich zum gebucht werden und laufen dann in Rotation
@ 26.000 Besucher/Monat Vorjahreszeitraum (max. 3 verschiedene). Der User sieht die
+ 108 % im Vergleich zum Betrachtungszeitraum verschiedenen Banner beim Wechseln

Vorjahreszeitraum 08/2025 bis 07/2026 der Seiten.



Veranstaltungskalender auf www.360-ot.de

Unser Veranstaltungskalender bietet einen
Uberblick {ber alle wichtigen Termine der
Branche. Seminare, Messen, Workshops,

Kongresse, Tagungen und Symposien kon- pro Eintrag 5 Termine
nen gezielt per Suchoption gefunden werden. 50 Euro 200 Euro
Informieren Sie die Branche Gber Ihre Termi-

ne. Buchen Sie lhren Eintrag.

Ein Eintrag umfasst:
e Zeitraum und Ort

e Titel mit Verlinkung zu Ihrer
Veranstaltungs-Landingpage o. A.

¢ kurze Beschreibung

900 Seitenaufrufe/Monat von
www.360-ot.de/veranstaltungen

+ 6% im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
Betrachtungszeitraum 08/2025 bis 07/2026

10 Termine
350 Euro

15 Termine
500 Euro


https://360-ot.de/veranstaltungen/

OT-Newsletter

Mittwoch ist OT-Newslettertag

Wir versenden wdchentlich die aktuellen und spannendsten Meldungen der Branche im Newsletter.
Nutzen Sie Ihre Chance und erreichen Sie Ihre Zielgruppe punktgenau mit lhren Botschaften.

Unser Newsletter hat eine iiberragend hohe Offnungsrate von bis zu 55 % und Klickraten von
bis zu 10 % (botbereinigt).

Erscheinungsweise: wochentlich

Zielgruppe: unser Fach - von Gesellen tiber Meister 0
bis zum Chef — und alle, die an der qualitatsgesicherten
Hilfsmittelversorgung von Patienten mitwirken und/oder
daran interessiert sind

Empfinger: ca. 2.500 (Stand 08/2026)

+9 % im Vergleich zum Vorjahr

Offnungsrate: 0 46 %

Betrachtungszeitraum 08/2025 bis 07/2026

Buchen Sie friihzeitig,
denn die Werbeplatze
sind begrenzt und
sehr begehrt.

Zum VergroBern:
Klicken



https://hhigfgg.r.af.d.sendibt2.com/tr/mr/Joy2U5l9nEfgXGljZnkNnN0rWj7jGI0lh3T3Yc6HuFbQ7SS4BmVBMrj1s0s8_l5Qm6hTMZEpCVkRw2OEOUOjwbxgQpKI0M8-GpYEw6jVkvcsX69upObzLuMNRjVOV7b8RzrAl8vCoyR4ekb6YjxFJh-iad475Sfkdgy4E1rpO0HmnMOZzWeCc6BzKE68UkRS4pQs6WaLA--mtLKnvCundcKAskfU0AxUu95mCkqMcgDOD9Dx4rs

OT-Newsletter

Headerbanner
I Headerbanner 620 x 420 px 1.190 Euro
Bild/Logo: 190x 250 px,
Text-Teaser Text: max. 600 Zeichen 625 Euro
inkl. Leerzeichen .
I Fullbanner 620 x 150 px 495 Euro Text-
Teaser
I Supersizebanner 620 x 420 px 870 Euro
Datenaufbereitung:

Zum VergréfBern:
Klicken

Fullbanner Q

Dateitypen:
JPG, PNG, animiertes oder statisches GIF

Datenanlieferung:

5 Werktage vor Versanddatum Supersize-
banner



https://dl4m6.r.bh.d.sendibt3.com/mk/mr/sh/OycXxlTDIzvGSrRNe7ai9t6l/kcs3F_yJ1Ukh
https://hhigfgg.r.af.d.sendibt2.com/tr/mr/Joy2U5l9nEfgXGljZnkNnN0rWj7jGI0lh3T3Yc6HuFbQ7SS4BmVBMrj1s0s8_l5Qm6hTMZEpCVkRw2OEOUOjwbxgQpKI0M8-GpYEw6jVkvcsX69upObzLuMNRjVOV7b8RzrAl8vCoyR4ekb6YjxFJh-iad475Sfkdgy4E1rpO0HmnMOZzWeCc6BzKE68UkRS4pQs6WaLA--mtLKnvCundcKAskfU0AxUu95mCkqMcgDOD9Dx4rs

Der OT-Newsletter als exklusive Biihne
fur lhre Marke

Buchen Sie unseren Stand-alone-Newsletter STAND-ALONE

Unsere Reichweite fir lhre Marke: Ungeteilte Aufmerksamkeit, direkter Zugang zu
Ihrer Zielgruppe und viel Raum fiir Ihre Botschaft.

Sie liefern uns Texte und Bilder, wir gestalten das Layout und versenden

an unseren Newsletter-Empfangerkreis.

 Exklusivitat: Keine weiteren Werbepartner, nur Ihre individuellen Inhalte

e Gestaltung und Umsetzung inklusive: Grafische Aufbereitung und Optimierung lhrer Inhalte fir maximale Wirkung
und Klickanreize (Call-to-action) durch unsere Grafikabteilung

e Tracking und Reporting: Wir stellen Ihnen Offnungs- und Klickrate zur Verfiigung

e Timing: Der Versand erfolgt nach Abstimmung mit lhnen - notwendige Vorlaufzeit
5 bis 7 Werktage

e Preis: 2.615 Euro (inklusive Gestaltung, Versand und Reporting)

Reichweite Newsletter: 2.500 Empfanger

Offnungsrate: @ 46 %



Technische Daten der OT

Druckverfahren: Offset

Papier Umschlag: 200 g matt gestrichen Bilderdruck (FSC-zertifiziert)
Papier Inhalt: 100 g matt gestrichen Bilderdruck (FSC-zertifiziert)
Verarbeitung: Klebebindung

Farben: CMYK (keine Sonderfarben)

Verwendetes Farbprofil: PSO Coated v3

Druckdaten Auflosung: 300 dpi

Dateiformat: vorzugsweise PDF/X-4-Datei

Dateniibermittlung: per E-Mail an jocelyn.blome(dbiv-ot.org
Datenservice: Ihre Druckdaten werden vor Abdruck

kostenlos von unserer Grafik geprift.
Bei Fehlern benachrichtigen wir Sie.

Beschnitt
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Was sagen die anderen uber uns?

.Wer in der Orthopadie-Technik Verantwortung tragt, kann es
sich nicht leisten, fachlich stehen zu bleiben. Die OT ist seit
Jahrzehnten das Fachorgan unserer Branche: aus dem Fach
fur das Fach. Hier wird dokumentiert, diskutiert und weiter-
entwickelt, was Orthopadie-Technik in der Versorgung leistet —
an der Werkbank, im interprofessionellen Zusammenspiel
und durch neue Technologien. Und hier wird eingeordnet,

was politische Entscheidungen fir unsere Betriebe und die
Versorgung bedeuten. Wer unser Handwerk mitgestalten will,
muss die OT lesen.”

Président des Bundesinnungsverbandes fiir Orthopadie-Technik (BIV-0T)

Ich lese die OT, um Uber den eigenen Arbeitsalltag hinaus auf
dem Laufenden zu bleiben. Wertvoll fir meine tagliche Arbeit
sind praxisnahe Fachinformationen sowie kompakte Einblicke
in die aktuelle Branchenentwicklungen. Durch einen guten
Themenmix behalte ich neben meiner Spezialisierung auf die
Kinder-OT stets den Blick fiirs Gro3e und Ganze. Aus meiner
Sicht ist es wichtig, dass die OT bereits in die Hande von Aus-
zubildenden und jungen Nachwuchskraften gelangt, damit sie
sich frihzeitig mit den Themen auseinandersetzen konnen.

Orthopadietechnikerin bei der Orthovital GmbH

Die OT verbindet wissenschaftlichen Anspruch mit praxisnahen
Themen aus den Werkstatten und ordnet berufspolitische
Entwicklungen fundiert ein. Fir Hersteller ist sie ein wichtiger
Gradmesser, welche Herausforderungen und Trends die Bran-
che bewegen. Besonders schatze ich, dass auch Themen der
Orthopadie-Schuhtechnik regelmaBig beriicksichtigt werden.
Die OT uberzeugt durch ihre neutrale journalistische Haltung
und einen Themenmix, der die gesamte Branche abbildet.

Head of Marketing & Medical Affairs bei Springer Aktiv AG

Fidr mich ist die OT das zentrale Medium, um die fachliche
Weiterbildung im Berufsalltag nicht zu vernachlassigen und
stets auf dem aktuellen Stand zu bleiben. Uber den Newsletter
informiere ich mich regelmaBig tiber berufspolitische Entwick-
lungen, wahrend ich die Fachbeitrage im monatlichen Magazin
lese. Besonders schatze ich die Einblicke in handwerkliche
Praxisbeispiele, die den wissenschaftlichen Teil sinnvoll ergan-
zen und wertvolle Anregungen fir die tagliche Arbeit liefern.

Prasident der Fortbildungsvereinigung fiir Orthop&die-Technik (FOT)
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I. Allgemeines:

1. Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten fiir alle un-
sere Angebote und Leistungen.

2. Anders lautende allgemeine Geschaftsbedingungen der Auf-
traggeber finden keine Anwendung und werden nicht akzep-
tiert, auch wenn wir ihnen nicht ausdriicklich widersprechen.
3. Miindliche (auch fernmiindliche) Abreden bestehen nicht.

Il. Vertragsschluss und -inhalt:

1. Die Entgegennahme eines Auftrages durch Geschéftsstel-
len, Verlagsvertreter und sonstige Annahmestellen stellt noch
keine Annahme des Auftrages dar. Ein Vertrag kommt erst
durch die gesondert erkldrte Annahme (Auftragsbestétigung)
zustande.

2. Der Ausschluss von Mitbewerbern eines Auftraggebers ist
nicht moglich.

3. Anzeigenauftrage (Print) sind - soweit nicht abweichend
vereinbart - innerhalb von zwei Monaten nach Vertragsschluss
abzuwickeln.

4. Konnen wir aufgrund hoherer Gewalt Anzeigenauftrage nicht
oder nicht rechtzeitig ausfiihren, kénnen sowohl wir als auch
der Auftraggeber den Riicktritt vom Vertrag erklaren. Generell
ist eine Stornierung durch den Auftraggeber nach Vertrags-
schluss nicht moglich.

5. Platzierungswiinsche (bzgl. des bestimmten Platzes in einer
Druckausgabe) des Auftraggebers sind lediglich unverbindli-
che Angaben, die nicht Vertragsbestandteil werden. Wir versu-
chen gleichwohl, die Platzierungswiinsche der Auftraggeber so
weit wie moglich umzusetzen, fir die Umsetzung der Platzie-
rungswiinsche wird aber keine Gewahr tibernommen.

6. Druckunterlagen und Dateien missen die in den .Technischen
Daten” genannten Vorgaben erfiillen, um einen Auftrag einwand-
frei wiederzugeben. Ungeeignete oder beschadigte Druckunter-
lagen/Dateien werden dem Auftraggeber zuriickgesandt.

7. Anzeigen, die durch ihre Gestaltung nicht als solche zu er-
kennen sind, werden vom Verlag mit dem Wort .. Anzeige” deut-
lich gekennzeichnet.

8. Werden Druckunterlagen, Dateien oder Anzeigentexte vom
Auftraggeber nicht bis zum vereinbarten Termin geliefert, be-
halten wir uns deren Zuriickweisung vor.

9. Farbverbindliche Proofs werden nicht zur Verfiigung ge-
stellt. Per E-Mail Ubersandte Probeabziige sind vom Auftrag-
geber auf ihre Richtigkeit hin zu iiberpriifen und innerhalb von
3 Werktagen korrigiert zuriickzusenden. Anderenfalls gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt.

10. Der Verlag liefert auf Wunsch nach Erscheinen der Anzeige
kostenlos einen Belegabschnitt mit der abgedruckten Anzeige.
11. Fir jede Chiffreanzeige vergibt der Verlag eine Chiffrenum-
mer, die anstelle der namentlichen Nennung des Auftraggebers
in der Anzeige ausgewiesen wird. Bei Chiffreanzeigen wendet
der Verlag bei der Entgegennahme, Verwahrung und Weiterlei-
tung der Einsendungen die im Geschaftsverkehr ubliche Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Die Weiterleitung von
Einsendungen an den Kunden erfolgt ausschlieflich auf dem
normalen Postweg. Hierfiir wird eine Chiffregebiihr laut Preis-
liste erhoben. Der Verlag behalt sich vor, eingehende Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur
Weiterleitung geschaftlicher Anpreisungen und von Vermittlung-
sangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

12. Bei Bannerwerbung in digitalen Newslettern erfolgt die Posi-
tionierung im Rahmen der frei verfiigbaren Flachen nach Auswahl
des Auftraggebers. Sollte der Kunde eine diesbeziigliche Auswahl
nicht treffen, liegt die Platzierung im Ermessen des Verlags.

13. Das Werbebanner wird auf Wunsch mit einem Hyperlink mit
der Internetseite des Auftraggebers verkniipft. Die vom Auf-
traggeber mitgeteilte und verlinkte Webseite wird aufgerufen,
wenn das Werbebanner mit einem Mausklick aktiviert wird. Es
wird keine Garantie fiir den Inhalt der verknipften Webseite
durch den Verlag gegeben. Der Verlag distanziert sich von allen
Inhalten der verlinkten Seite.

14. Das Werbebanner darf nicht in der Weise ausgestaltet
sein, dass eine Systemmeldung vorgetduscht wird.

15. Jegliche Irrefiihrung iiber den Werbezweck des Banners ist
unzuldssig.

16. Als Beginn der Leistungsverpflichtung (Nutzungsbeginn)
wird der Tag der Verdffentlichung des Banners vereinbart.

17. Der Auftraggeber ist wahrend der gesamten Laufzeit des
Vertrages verpflichtet, seine Zielseite, mit der die Bannerwer-
bung verlinkt wird, abrufbar zu halten.

18. Sollte der Auftraggeber Storungen bei der Verlinkung des
Werbebanners feststellen, so wird er den Verlag von diesen
Storungen unverziiglich unterrichten.

19. Der Auftraggeber verpflichtet sich, bei der Gestaltung des
Werbebanners geltendes Recht zu beachten und dafiir Sorge
zu tragen, dass keine Rechte Dritter, gleich welcher Art, ver-
letzt werden. Sollte der Auftraggeber nachtréglich feststellen,
dass das Werbebanner geltendes Recht und/oder Rechte Drit-
ter verletzt, so ist der Verlag hiervon sofort zu unterrichten.
Der Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag von samtlichen
Anspriichen Dritter freizustellen, die aus der Rechtswidrig-
keit des Werbebanners und/oder der Verletzung von Rechten

Dritter herriihren. Diese Verpflichtung umfasst insbesonde-
re auch die Freistellung von samtlichen durch eine eventuell
notwendige Rechtsverteidigung entstehenden Anwalts- und
Gerichtskosten.

20. Der Verlag ist zur sofortigen Entfernung bzw. Deaktivierung
des Werbebanners berechtigt, wenn Anhaltspunkte dafiir vor-
liegen, dass das Banner und/oder die verlinkte Zielseite des
Auftraggebers rechtswidrig sind und/oder Rechte Dritter ver-
letzen. Anhaltspunkte fiir die Rechtswidrigkeit und/oder eine
Rechtsverletzung liegen insbesondere dann vor, wenn Behor-
den und/oder Dritte MaBnahmen gleich welcher Art gegen den
Verlag oder den Auftraggeber ankiindigen oder ergreifen und
die Mafnahmen sich auf den Vorwurf der Rechtswidrigkeit bzw.
Rechtsverletzung stiitzen.

11l. Kennzeichnung von Anzeigen/Advertorials:
Anzeigen bzw. Advertorials, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen bzw. bezahlter Inhalt erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag in rechtlich zuldssiger
Weise deutlich kenntlich gemacht. Lieferung von Inhalten bei
Advertorials: Bei Advertorials liefert der Auftraggeber recht-
zeitig die entsprechenden Inhalte (wie etwa Bild- und/oder
Textvorlagen), auf denen das Advertorial aufgebaut werden
soll. Freistellung: Der Auftraggeber gewahrleistet, dass durch
die von ihm gelieferten Inhalte die Rechte Dritter nicht verletzt
werden und dass er berechtigt ist, Uber diese Inhalte unein-
geschrankt und frei von Rechten Dritter zu verfiigen. Der Auf-
traggeber stellt den Verlag insofern von samtlichen Ansprii-
chen Dritter einschlieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung
und/oder Rechtsverfolgung vollumfanglich frei.

IV. Preise und Zahlung:

1. Die in der Preisliste bezeichneten Nachldsse werden nur
fiir die innerhalb eines Rechnungsjahres (01.01. bis 31.12.) -
mindestens jedoch fiir die Dauer von vier Monaten ab Vertrags-
schluss - in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines
Auftraggebers gewahrt. Riickwirkende Nachlésse fiir bereits
erschienene Anzeigen/Werbebanner werden bei erweiterten
Auftragen nicht gewahrt.

2. Skonti werden nicht gewahrt.

3. Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers oder bei Umstanden,
die uns nach Vertragsschluss bekannt werden und die die Kre-
ditwiirdigkeit des Auftraggebers in Frage stellen (z. B. ein An-
trag auf Eréffnung eines Insolvenzverfahrens iiber das Vermo-
gen des Auftraggebers, die Einleitung eines auflergerichtlichen
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Schuldenbereinigungsverfahrens, eine Zahlungseinstellung
bzw. sonstige Umstande, die die Kreditwiirdigkeit des Auftrag-
gebers wesentlich mindern) und durch die unser Gegenlei-
stungsanspruch gefahrdet wird, sind wir berechtigt, samtliche
Forderungen mit sofortiger Wirkung fallig zu stellen und noch
ausstehende Anzeigenauftrage nur gegen Vorauszahlung oder
Sicherheitsleistung auszufiihren.

V. Haftung:

1. Unsere Haftung ist mit Ausnahme der Verletzung von Le-
ben, Kérper und Gesundheit und der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten, die die Durchfiihrung des Vertrags erst er-
moglichen und auf deren Erfiillung der Auftraggeber daher
vertrauen darf (Kardinalpflichten), auf Schaden, die auf ein
vorsatzliches oder grob fahrldssiges Verhalten zurlickzufiihren
sind, beschrankt. Diese Haftungsbeschrankung gilt auch fiir
unsere Mitarbeiter und sonstigen Erfiillungsgehilfen.

2. Offensichtliche Mangel (z. B. Farbabweichungen) sind in-
nerhalb einer Frist von 4 Wochen nach Eingang des Belegab-
schnitts beim Auftraggeber zu riigen und gelten anderenfalls
als genehmigt.

3. Der Auftraggeber versichert, dass er Inhaber aller erforder-
lichen Rechte bzgl. der Inhalte der in Auftrag gegebenen An-
zeigenauftrage ist bzw. sich die notwendigen Rechte vom Inha-
ber der Rechte zuvor hat einrdumen lassen. Der Auftraggeber
stellt uns von Anspriichen Dritter frei, die im Zusammenhang
mit der vertragsgeméBen Durchfiihrung der Anzeigenauftrage
hinsichtlich der von dem Auftraggeber zur Verfligung gestell-
ten Materialien erhoben werden. Zu den erstattungsfahigen
Kosten zdhlen auch die angemessenen Kosten einer Rechts-
verteidigung, die uns bei der Abwehr von Anspriichen Dritter
entstehen sollten. Wir werden den Auftraggeber jedoch unver-
ziglich uber vorzunehmende Mafinahmen der Rechtsvertei-
digung informieren. Wir diirfen bei solchen Auseinanderset-
zungen mit Dritten Vergleiche nur nach Riicksprache mit dem
Auftraggeber schlieBen. Anderenfalls tragen wir samtliche
Kosten der Auseinandersetzung selbst. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, uns fiir den Fall einer Inanspruchnahme durch
Dritte unverziiglich wahrheitsgemaB und vollstandig alle In-
formationen zur Verfiigung zu stellen, die fiir die Priifung der
Anspriiche und eine Verteidigung erforderlich sind.

4. Wir haften nicht fir das Verschulden von Erfiillungsgehilfen
oder solchen Dritten, die von uns eingeschaltet worden sind.
Dies gilt insbesondere bei Stromausfallen oder fiir den Ausfall
von Telekommunikations- und/oder Datenverarbeitungsein-
richtungen, auf deren Funktionsfahigkeit wir keinen Einfluss

haben. Insoweit leisten wir nicht Gewdhr fiir eine hundertpro-
zentige Verfligbarkeit bzw. Aufrufbarkeit der Werbebanner.

5. Wir gewahrleisten eine dem Ublichen technischen Standard
entsprechende, bestmdégliche Wiedergabe des Werbebanners.

VI. Datenschutz:

1. Die Vertragsparteien verpflichten sich, alle Informationen
und Daten, die sie vom Vertragspartner im Zusammenhang mit
der Durchfiihrung dieses Vertrages erhalten, vertraulich zu be-
handeln. Die Verpflichtung erstreckt sich tiber die Beendigung
des Vertrages hinaus.

2. Alle personenbezogenen Daten werden grundsatzlich vertrau-
lich behandelt und Ihre schutzwiirdigen Belange entsprechend
den gesetzlichen Vorgaben streng beriicksichtigt. Die fiir die Ge-
schaftsabwicklung notwendigen Daten werden gespeichert und
im Rahmen der Bestellabwicklung ggf. an uns verbundene Un-
ternehmen oder unsere Dienstleistungspartner weitergegeben.
3. Der sorgfaltige Umgang mit Ihren personenbezogenen Da-
ten hat hochste Prioritat. Wir halten uns bei der Erhebung,
Verarbeitung und Nutzung an gesetzliche Bestimmungen
der Europaische-Datenschutzgrundverordnung (DSGVO). Wir
behalten uns vor, diese Datenschutzerklarung gelegentlich
anzupassen, damit sie stets den aktuellen rechtlichen Anfor-
derungen entspricht oder um Anderungen unserer Leistun-
gen in der Datenschutzerklarung umzusetzen, z. B. bei der
Einfihrung neuer Services. Fiir lhren erneuten Besuch gilt
dann die neue Datenschutzerklarung.

VII. Einwilligung zur Datennutzung

1. Die bei einer Waren- oder Dienstleistungsbestellung erhobe-
nen personenbezogenen Daten werden von uns zur Verwaltung
Ihres Kundenkontos und zur Erfiillung und Abwicklung lhrer Be-
stellung verwendet und zum Zweck der Produktinformation auch
der Confairmed GmbH weitergegeben. Aulerdem werden diese
Daten im Rahmen der gesetzlichen Bestimmungen weiterver-
wendet. Wir werden Sie hiernach per E-Mail Uber interessante
Angebote rund um gleiche oder ahnliche Waren oder Dienst-
leistungen informieren. Wenn Sie solche E-Mail-Informationen
nicht wiinschen, kénnen Sie dem jederzeit mit Wirkung fiir die
Zukunft formlos gegentiber dem Verlag Orthopé&die-Technik (z.B.
telefonisch unter 0231 557050-50 oder per E-Mail an info(@360-
ot.de) widersprechen. Durch einen solchen Widerspruch entste-
hen Ihnen keine iiber die Ubermittlungskosten nach den Basista-
rifen hinausgehenden Kosten. Weitere Informationen entnehmen
Sie bitte auch unserer Datenschutzerklarung.

2. Ich willige ein, dass mir der Verlag Orthopadie-Technik per
E-Mail Informationen und Angebote zu weiteren Produkten aus
seinem Angebot zum Zwecke der Werbung iibersendet.

3. Mit der Anmeldung zum Live-Videotalk erklare ich mich
damit einverstanden, dass meine Daten an den Verlag Or-
thopadie-Technik und Dritte weitergegeben werden und mir
Informationen iiber eigene dhnliche Waren und Dienstleistun-
gen der jeweiligen Unternehmen ibersendet werden. Dieser
Verwendung meiner Kontaktdaten kann ich jederzeit insge-
samt oder fiir einzelne Manahmen, z.B. per E-Mail oder Brief
(Kontaktadresse: Verlag Orthopadie-Technik, info@360-ot.de,
Reinoldistr. 7-9, 44135 Dortmund) widersprechen, ohne dass
hierfiir andere als die Ubermittlungskosten nach den Basista-
rifen entstehen.

VIII. Aufrechnung/Abtretung:

1. Aufrechnungen gegen unsere Forderungen sind ausge-
schlossen, es sei denn, die Gegenforderung ist unbestritten,
rechtskraftig festgestellt oder von uns anerkannt.

2. Wir sind berechtigt, die uns aus der Geschaftsbeziehung ge-
geniiber dem Auftraggeber zustehenden Forderungen an Drit-
te abzutreten, soweit die Abtretung einer Forderung gesetzlich
nicht ausgeschlossen ist.

3. Der Auftraggeber ist nur mit unserer Zustimmung berech-
tigt, Forderungen gegen uns an Dritte abzutreten.

IX. Schlussbestimmungen:

1. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

2. Ist der Besteller Kaufmann, juristische Person des offent-
lichen Rechts oder offentlich-rechtliches Sondervermdgen,
ist unser Sitz ausschlieBlicher Gerichtsstand fiir alle aus dem
Vertragsverhaltnis unmittelbar und mittelbar resultierenden
Streitigkeiten. Gleiches gilt, wenn der Besteller keinen all-
gemeinen Gerichtsstand in der Bundesrepublik Deutschland
hat, ein Besteller nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthaltsort ins Ausland verlegt oder sein
Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthaltsort zum Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt ist.

3. Sollte eine Bestimmung dieser AGB unwirksam sein oder
werden, so wird dadurch die Giiltigkeit des Vertrages im Ub-
rigen nicht berihrt.

Stand: 10/2024
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