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Ansprechpartnerin:

jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

OT - DIE Marke der Technischen Orthopadie

Seit Uber 75 Jahren ist der Verlag Orthopadie-Technik der mediale
Begleiter der Orthopadie-Technik. Inzwischen ist eine ganze ,Mar-
kenfamilie” entstanden. Sie als unser Mediapartner kénnen die Ent-
scheider der Orthopadietechnik-Branche treffsicher iiber unsere
Kanale erreichen: vom Fachmagazin OT und der Website iber den
Live-Videotalk bis hin zu unseren Newslettern.

Unsere Kernthemen sind aktuelle Versorgungsformen, Neuheiten
aus Prothetik, Orthetik, Reha-Technik, Sanitdtshaus, Kompres-
sionstherapie, Orthopadie-Schuhtechnik und Homecare.

Neue Entwicklungen in der Digitalisierung des Handwerks wie Addi-
tive Fertigung, Kl, eVerordnung, Gesundheits- und Berufspolitik aus
erster Hand, Personalia und aktuelle Branchennachrichten haben
ebenfalls ihren festen Platz.

Unsere Leser schatzen ,Die besondere Versorgung”, die praxis-
nahen und ratgeberorientierten Serien, die Sonderseiten als Heft-
in-Heft und nicht zuletzt das Herzstiick: die Fachartikel.

Was die Fachzeitschrift OT von anderen Fachmedien im Besonde-
ren unterscheidet, sind die wissenschaftlichen Fachartikel zu allen
wichtigen Versorgungsbereichen des Gewerkes. In jeder Ausgabe
der OT erscheinen drei bis vier neue Fachartikel, in denen ausgewie-
sene Experten aus Werkstatt und Fachhandel, aus Wissenschaft und
Forschung, aus Klinik und Industrie ihr Wissen und ihre Erfahrung
praxisnah und fundiert vermitteln.

Der Verlag Orthopadie-Technik bemiiht einen wissenschaftlichen
Beirat, der im Review-Verfahren die Fachartikel begutachtet und da-
mit deren fachlich hohe Qualitét sichert. Die Fachartikel genieflen in
der Branche ein hohes Ansehen und dienen den Orthopadietechni-
kern zur laufenden Weiterbildung.
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Unsere Reichweite

Die OT - Das Fachmagazin

3.000 Printabonnenten

200 E-Paper-Abonnenten

3.000 und mehr Leser

* Magazin wird weitergegeben

* Magazin liegt bei vielen Veranstaltungen aus

Website

@ 12.500 Website-Besucher/Monat

@ 25.000 Website-Zugriffe/Monat
Betrachtungszeitraum 08/2024 bis 07/2025

OT-Newsletter
ca. 2.300 Empfanger (Stand 09/2025)
Offnungsrate @ 46 %
+ 8,5 % im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
Betrachtungszeitraum 01/2025 bis 07/2025

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Von denjenigen OTlern

und Sanitatshausfachangestellten, die ...

regelmaBig eine
Fachzeitschrift lesen, lesen:

Linkedin
2.900 Follower (Stand 09/2025)
+ 25 % im Vergleich zum Vorjahr

OT-Jobletter
ca. 2.200 Empfanger (Stand 09/2025)
Offnungsrate @ 43 %
+ 6 % im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
Betrachtungszeitraum 01/2025 bis 07/2025

Gesamtreichweite pro Monat einer Crossover-Kampagne:

30.500 Impressions

(1 x Banner fiir 4 Wochen auf der Website, 1x Banner in einem Newsletter,

1 Anzeige in der OT)

6% MTD

8% GP

regelmaBig einen
Newsletter lesen, lesen:

40% OT

8% MTD

7% GP

ein Webportal/
Online-Fachzeitschrift nutzen, nutzen:

7% MTD

Quelle: 0TWorld-Besucherbefragung durch
Marktforschungsinstitut IMK 2024



Ansprechpartnerin:
jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

Verlag OT als einzigartiger Medienpartner fir die
Technische Orthopadie

Durch Nahe zum
Informationsvorsprung

Wir liefern aktuelle Inhalte von unverzichtbarem Wert fiir die tagliche Arbeit, was die OT zum fiihrenden

Fachmedium fiir Werkstatt und Geschaftsfiihrung macht.

*

Die OT ist vor Ort

Direkter Austausch mit der
Vertragsabteilung des BIV

Offizielles Fachorgan
des BIV-0T

Exklusiver Medienpartner Direkter Austausch
der OTWorld mit WvD

*

Die OT ist im Unterricht
und bei Meisterfeiern der
BUFA prasent

Auslage der OT: OTWorld,
Rehakind-Kongress, Expolife,
VSOU-Jahrestagung, ISPO-Kon-
gress, Jahrestagung D.A.F,,
REHAB, FOT, DKOU, Formnext
und Confairmed-Seminare

Wissenschaftliche
Fachartikel

Darstellung von
authentischen Versorgungen

Die OT ist z. T. in Berufsschulen
unterrichtsrelevant



Ansprechpartnerin:
jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

Was Sie uiber unsere Leser*
wissen sollten

Beruf & Position
82,9 % unserer Leser sind Orthopadietechniker oder 82.9 9
Geschiftsfiihrer; davon sind 48,8 % Meister. PLAAC
Einfluss bei Kaufentscheidungen
61,1 % unserer Leser sind Entscheider 61.1 %
und Empfehler bei Kaufentscheidungen. '

Leseverhalten
56,9 % lesen jede Ausgabe der OT; G
27,5 % lesen 6 - 10 Ausgaben/Jahr. 56,9 %

Verteilung der OT im Unternehmen
Bei 38,5 % wird die OT nach und nach im Unternehmen 38,5 %
durchgereicht; bei 28,8 % liegt sie im Pausenraum.

Wahrnehmung von Marken
Bei 43,7 % wird die Wahrnehmung von Marken und Unternehmen 43.7 %
durch Anzeigen in der OT beeinflusst; bei 7,2 % davon stark. ' °

Interesse an Anzeigeninhalten
74 % interessieren sich fir Produktanzeigen, 76 % fiir Anzeigen zu 74.0 %
Weiterbildungsveranstaltungen und 76,4 % fir Event-Anzeigen. o 70

Anzeigen als Informationsquelle
70,6 % finden Anzeigen in der OT hilfreich fir
Informationbeschaffung/Vorbereitung von 70,6 %
Messebesuchen/fir den Einsatz im Berufsalltag;
19,2 % davon stark hilfreich.

*Ergebnisse einer Leserumfrage des Verlags
Orthopadie-Technik im Jahr 2025 mit 211 Teilnehmern.



—> Ansprechpartnerin: Jocelyn Blome
jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

Themen- und Terminplan Januar bis Juni 2026

AUSGABE THEMEN BUCHUNGS- DRUCKUNTER- ERSCHEINUNGS-

SCHLUSS LAGENSCHLUSS DATUM

Schwerpunkte: Kompression / Kinder-Reha
Januar Sonderseiten: Kompression 02.12.2025 09.12.2025 02.01.2026
Newsletter Spezial: 0TWorld / Rehakind-Kongress

FOCUS CP Schwerpunkte: Prothetik: Fokus Osseointegration /
Februar e e 15.01.2026 22.01.2026 10.02.2026

Schwerpunkte: Materialien & Werkstoffe /
Digitalisierung: Additive Fertigung bis

Marz Verwaltungssoftware 10.02.2026 17.02.2026 06.03.2026
Sonderausgabe: Additive Fertigung

Schwerpunkte: Orthetik / Sensorik

DMEA April Sonderseiten: OTWorld 11.03.2026 18.03.2026 07.04.2026
] Schwerpunkte: Prothetik: Fokus Passteile / Neuroorthetik
Mai Sonderseiten: OTWorld 10.04.2026 16.04.2026 06.05.2026

LT Newsletter Spezial: OTWorld

Schwerpunkte: Rehabilitation: Fokus Interimsversorgung -
6.0.T.S Juni Anpassung bis Abrechnung / 11.05.2026 19.05.2026 06.06.2026
Rickenversorgung: Skoliose, Bandscheibenvorfall

Die Redaktion behalt sich Anderungen des Themenplans vor.



Themen- und Terminplan Juli bis Dezember 2026

REHACARE

FOT

FORMNEXT

AUSGABE

Juli

August

September

Oktober

November

Dezember

THEMEN

Schwerpunkte: Biomechanik: Ganganalyse und Messtechnik /
Schmerztherapie: Arthrose und Sportverletzungen
Serie: Kl in der Versorgung

Schwerpunkte: Dysmelie: Prothetik, Orthetik, Orthoprothetik /
Kompression
Newsletter Spezial: Serie ..Kl in der Versorgung”

Schwerpunkte: Reha-Technik: Sitzen, Positionieren, Steuern /
Orthetik
Serie: Kl in der Verwaltung

Schwerpunkte: Schuhversorgung /
Wundversorgung: Ulcus cruris, Stoma
Newsletter Spezial: Serie Kl in der Verwaltung” / Rehacare

Schwerpunkte: Additive Fertigung /
Nachhaltigkeit: Werkstatt und Sanitatshaus
Sonderseiten: Additive Fertigung
Newsletter Spezial: Formnext

Schwerpunkte: Prothetik: Schaft und Liner /
App-gestiitzte Rehabilitation

Serie: Kl in der Kommunikation

Newsletter Spezial: Serie ..Kl in der Kommunikation”

BUCHUNGS-

SCHLUSS

11.06.2026

13.07.2026

11.08.2026

11.09.2026

13.10.2026

10.11.2026

Die Redaktion behalt sich Anderungen des Themenplans vor.

—> Ansprechpartnerin: Jocelyn Blome
jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

DRUCKUNTER-
LAGENSCHLUSS

18.06.2026

20.07.2026

18.08.2026

18.09.2026

20.10.2026

17.11.2026

ERSCHEINUNGS-
DATUM

07.07.2026

06.08.2026

04.09.2026

06.10.2026

06.11.2026

04.12.2026



Ansprechpartnerin:

jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

Anzeigenformate und Preise fur Printmagazin und E-Paper

Titel

Titel Innenseite

m7m

Umschlagseite 2, 3
71

Umschlagseite 4

1Al

Doppelseite

2/1

4.665 Euro

4.444 Euro

3.739 Euro

4.058 Euro

4.315 Euro

5.397 Euro

210 x 297 mm

210 x 297 mm

210 x 297 mm

420 x 297 mm

130 x 155mm

quer: 210 x 150 mm

3.017 Euro
2/3 T

3.347 Euro
1/2

2.760 Euro
1/3

2.111 Euro
74 [ 1 |

1.720 Euro

hoch: 103 x 297 mm

hoch: 103 x 297 mm
quer: 210 x 148 mm

hoch: 70 x 297 mm
quer: 210 x 105 mm

quer: 210 x 82 mm
eck: 103 x 147 mm

GroRe im Anschnitt* im Satzspiegel
Inhaltsverzeichnis
1/2

hoch: 90 x 265 mm

quer 380 x 93 mm

hoch: 90 x 265 mm
quer: 185 x 130 mm

hoch: 54 x 265 mm
quer: 171 x 90 mm

quer: 185 x 65 mm
eck: 83 x 130 mm

*2 mm Beschnitt an allen Seiten mit Schneidemarken

Rabatte:
ab 4 AZ pro Kalenderjahr 3%
ab 12 AZ pro Kalenderjahr 10%

(unabhangig von Anzeigengrafe)

Nicht rabattfahig:
Titelseite,
Umschlagseiten 2-4,
Inhaltsverzeichnis

Bitte beachten Sie:

Platzierungswiinsche auf
Anfrage und mit einem
Aufschlag von 10% auf den
reguldaren Anzeigenpreis.

Bei den Ausgaben April und Mai 2026
wird aufgrund erhohter Auflage, Auf-
merksamkeit und Auslage auf der OT-
World ein 0TWorld-Zuschlag von 10%
auf den regularen Anzeigenpreis
erhoben.



Sonderwerbeformen fiir das Printmagazin

Ansprechpartnerin:

jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

OTWorld Ausgaben

April und Mai 2026

Einhefter

Beilagen

_

fest mit der Zeitschrift
verbunden

auffallige Positionierung

intensive Ansprache
keine zeitliche Fehlstreuung

Aufgeklebte Werbemittel

L]

Klappkarte

]

- auf lhrer Anzeige
- Leser konnen Produkt/Info

direkt herausnehmen

- hohe Aufmerksamkeit

hohe Aufmerksamkeit
durch Platzierung direkt
am Titel

groRflachige Werbe-
moglichkeit auf
starkerem Papier

2-seitig 2 . . 5.180 Euro 5.700 Euro
i 150 g/m im Innenteil 3.200 7780 Euro 4.800 8.560 Euro
max. )
. . bis 25 g . . 3.970 Euro 4.370 Euro
Breite 200 x Hohe bis 50 g im Innenteil 3.200 2.240 Euro 4.800 4.660 Euro
290 mm
Jauf 259 im Innenteil 3.200 5.290 Euro 4.800 5.820 Euro
1/1-Trageranzeige
Klapper an
den
auf Anfrage - Umschlag- 3.200 auf Anfrage 4.800 auf Anfrage
seiten

Einhefter, Beilagen, Beikleber und anfallende manuelle Kosten sind nicht rabattfahig.

Versandanschrift fiir Beilagen, Einhefter, Beikleber:
Silber Druck GmbH & Co. KG
Herrn Matthias Schmelz

.Beilage OT XX/2026"
Otto-Hahn-Strafle 25

D-34253 Lohfelden

Datenanlieferung:
eine Woche vor Druckunterlagenschluss



Advertorialformate fiur Printmagazin und E-Paper

Ein Advertorial fligt sich in das redaktionelle Umfeld ein. lhr
Content wird nicht als Werbung, sondern als redaktioneller In-
halt wahrgenommen. Das ist die grofle Starke dieses Formats.
Nutzen Sie dies zur Verbreitung lhrer Werbebotschaft. Wir ge-
stalten |hre Botschaft im redaktionellen Stil.

Formate: @ 3.740 Euro

1/4 Seite

Ein Bild oder Logo mdglich.
Bildgrofe 35 x 35 mm,

Zeichenzahl inkl. Leerzeichen 1.000*

1/2 Seite

Zwei Bilder/Logo maoglich.

Bildgrofie 80 x 45 mm und 35 x 35 mm,
Zeichenzahl inkl. Leerzeichen 1.500*

1/1 Seite

Drei Bilder/Logo maglich.

2x Bildgrofe 80 x 45 mm und 1x 35 x 35 mm,
Zeichenzahl inkl. Leerzeichen 3.000*

*Abhangig von der Bildgrofle andert sich die Zeichenzahl.
Weitere Formate auf Anfrage.

Ansprechpar
jocelyn.blome(@

Achtung:
begrenzte Platze pro Ausgabe

tnerin:
biv-ot.org - 0231 557050-61

Bei den Ausgaben April
und Mai 2026 wird ein
OTWorld-Zuschlag von
10 % auf den regularen
Anzeigenpreis
erhoben.

Datenanlieferung:
jeweils bis zum Buchungsschluss.



Messeneuheiten und Highlights

Heben Sie |hre Produktneuheiten und -highlights ganz besonders her-
vor, indem Sie sie in den Ausgaben prasentieren, in denen die Redaktion
einen Nachbericht zu den wichtigsten Messen und Veranstaltungen der
Branche veroffentlicht. Eine optimale Madglichkeit, Ihre Innovationen
anlassbezogen zu prasentieren und somit lhre Zielgruppe unmittelbar
zu erreichen. Wir gestalten Seiten, die den Neuheiten- bzw. Highlight-
Charakter Ihrer Meldung unterstreichen.

Messaneuheiten und Highlights: Expolfe Massenauheiton und Highights: Expolfe

Funktionsoptimierungen

fiir das Proteor Quattro Kniegelenk Technik, die dem Handwerk dient

Springers 3D-Druck-Portfolio entlastet Werkstitten
und begeistert Patientinnen und Patienten

Glide™ Vektorsteuerung
feiert erfolgreiche
Deutschland-Premiere

Die Kliigere gibt nach

. Zum VergréfBern:
Achtung: begrenzte Platze pro Ausgabe

Klicken und geklickt halten

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Unser Crossmedia-Geschenk an Sie:

Wir verdffentlichen Ihr Advertorial 3x:

e in der gedruckten Ausgabe der
OT und im E-Paper

e auf www.360-ot.de und

¢ im Sondernewsletter zur jeweiligen
Veranstaltung

Erscheinungstermine zu folgenden Messen:

OT-Ausgabe: Juli

OTWORLD Buchungsschluss: 11.06.2026
OT-Ausgabe: November

REHACARE Buchungsschluss: 13.10.2026

FORMNEXT OT-Ausgabe: Januar 2027

Buchungsschluss: KW 45 2026



Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Stellen- und Kleinanzeigenmarkt im Printmagazin

Der Stellenteil des Magazins ist die einschldgige Wir schenken Ihnen bei der Buchung einer Stellenanzeige ab vier Modulen zusétzlich:
Borse fiir Fachkrafte aller Ebenen des gesam- o Verdffentlichung Ihrer Anzeige fir vier Wochen auf www.360-ot.de/jobs,

ten deutschsprachigen Raums, egal ob fir den e [hre Anzeige einmalig im Jobletter

Handel, die Werkstatt oder fiir die Industrie. - im Wert von insgesamt 600 EUR.

Lassen Sie sich diese hohe branchenspezifi- Mit einer Buchung 7.300 Impressions erzielen.

sche Reichweite nicht entgehen.

Die Stellenanzeigen in der gedruckten OT und im E-Paper er- Zuverkavter:
scheinen unter der Rubrik Stellenangebote. Wir zeigen rechts
beispielhaft verschiedene Anzeigengrofien.

Orthopidie-Schuhmacherei

meister*in wwa

individuelle Orthetik

e stehen
verschiedene g :
ModulgrdBen fir

die Schaltung von
Stellenanzeigen
im Hoch- und
Querformat zur
Verfligung.

Specialist Prothet

Beispielseiten Stellenangebote in der OT

Zum Vergrofern:
Klicken und geklickt halten



Stellen- und Kleinanzeigenmarkt

Sie haben bei der Buchung einer Stellen- oder Kleinanzeige die folgenden Optionen:

Anzeigengrofie:
Sie wahlen die Anzahl der Module.
MindestgroBe: zwei Module.

Farbigkeit:

Sie wahlen, ob Sie eine schwarz/weil3-
oder Farbanzeige wiinschen. Farbzuschlag
300 Euro, unabhangig von der Anzahl der
Module.

2

85 x 40 mm -
4 175 x 40 mm 85 x 85 mm
6 130 x 85 mm 85 x 130 mm
8 175 x 85 mm 85 x 175 mm
10 - 85 x 220 mm
12 175 x 130 mm 85 x 265 mm
24 - 175 x 265 mm

Gestaltung:

Sie wahlen, ob wir Ihre Anzeige setzen oder
Sie uns ein fertiges Layout als PDF senden.
Setzen wir fur Sie die Anzeige, bendtigen
wir von lhnen den Text fir lhre Stellenan-
zeige und - falls gewlinscht - ein Logo. Sie
erhalten die Anzeige vor Veroffentlichung
zur Ansicht und Freigabe. Satzkosten je
Modul: 14,90 Euro.

199,50 Euro

399,00 Euro

598,50 Euro

798,00 Euro
997,50 Euro

1.197,00 Euro

2.394,00 Euro

— 2 Module

Bl )
..—— 4 Module
[

Ansprechpartnerin:

jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Chiffre:

Sie wahlen, ob Sie eine Chiffreanzeige
winschen, wenn Sie als Adressat der An-
zeige anonym bleiben mdéchten. Leser der
Anzeige schicken ihre Nachrichten unter
Angabe des Chiffre-Codes an uns und wir
leiten diese Nachrichten an Sie weiter. Zu-
satzkosten pro Anzeige: 9,95 Euro.

Bei Buchung einer
Stellenanzeige mit mind. vier
Modulen schenken wir lhnen
zusatzlich:

¢ Veroffentlichung lhrer
Anzeige fir vier Wochen auf
www.360-ot.de/jobs

e |hre Anzeige einmalig im
Jobletter

- im Wert von insgesamt
600 EUR.

Im Stellen- und Kleinanzeigenmarkt ist ein Platzierungswunsch nicht moglich. Stellenanzeigen sind nicht rabattfahig. Im Falle einer Stornierung einer von uns gesetzten Anzeige
stellen wir mindestens die angefallenen Satzkosten in Rechnung.


https://360-ot.de/jobs/

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Digitaler Stellenmarkt auf www.360-ot.de und im Jobletter

Unsere digitale Heimat fir Ihre Stellenangebote/-gesuche. Hier werden
Fachkréfte der Branche als Erste liber neue Stellenangebote informiert.

Wir bieten mit der Rubrik Stellenmarkt auf www.360-ot.de die wichtigste
Stellenborse fiir Fachkrafte im Bereich Orthopadie-Technik, RehaTechnik
und Sanitatsfachhandel. Zudem verschicken wir einen monatlichen Job-

Mit der Buchung einer digitalen Stellenanzeige
erreichen Sie:

* @ 1.900 Seitenaufrufe von www.360-ot.de/jobs
+27% im Vergleich zum Vorjahreszeitraum

© 2.200 Jobletterempfanger;
Offnungsrate: 0 43 %

Betrachtungszeitraum 01/2025 bis 07/2025

- zum Gesamtpreis von 600 Euro

Wir bendtigen:

* |hr Stellenangebot/-gesuch und Stellenbezeichnung in
Textform

¢ den Einsatzort

e [hren Firmennamen

e |[hr Firmenlogo 200 x 200 px
e den Link zur Ihrer Website

letter an Uber 2.200 Empfanger, der lber die neuesten Stellen informiert.

Finden Sie gezielt neue Fachkrafte mit unseren speziell auf die OT-Bran-
che spezialisierten Medien.
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https://360-ot.de/jobs/

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

OT-Jobletter

Mit unserem monatlich erscheinenden Jobletter werden Fachkrafte der
Branche als Erste lber neue Stellenangebote informiert. Prasentieren Sie Ihr
Unternehmen und |hre Produkte in diesem konzentrierten Umfeld mit einem

Fullbanner, Text-Teaser oder unserem neuen Format Supersizebanner. Erscheinungsweise:
monatlich

Zielgruppe: unser Fach - von
Gesellen liber Meister bis zum Chef -
und alle, die an der qualitatsgesicherten

. . Hilfsmittelversorgung von Patienten mit-
Formate GroBe/Daten Preis . ) . .
wirken und/oder daran interessiert sind

Empfanger: ca. 2.200 (Stand 09/2025)

= Bild/Logo 235 x 310 px, 5 )
Text-Teaser max. 60gZeichen Text ianL 570 Euro Offnungsrate: 0 43%
Leerzeichen Betrachtungszeitraum 01/2025 bis
07/2025
Datenanlieferung:
Banner 620 x 150 px 450 Euro zwei Tage vor Versanddatum
NEU Versand:

jeden Donnerstag nach

Supersizebanner 620 x 420 px 800 Euro Erscheinen der OT




Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Bannerwerbung auf Website www.360-ot.de

OTWorld

Zeitraum 2
April und Mai 2026

m PreiS/4 i PreiS/4 o

1 Pop-up - exklusiv 620 x 420 px 1.900 Euro 1.900 Euro
I 2 Bannerim Header 620 x 150 px 950 Euro 1.045 Euro
I 3 Fullbanner 620 x 150 px 500 Euro 550 Euro
4 Skyscraper S
I inkl. Startseite 120 x 600 px 550 Euro 605 Euro
E.E 5 Skyscraper L
237 inkl. Startseite 300 x 600 px 750 Euro 825 Euro 6
6 Medium Rectangle
inkl. Startseite 300 x 250 px 650 Euro 715 Euro
7
I 7 Supersizebanner 620 x 420 px 650 Euro 715 Euro
* 0 12.500 Besucher/Monat ¢ Platze konnen mehrfach im gleichen Zeitraum gebucht werden und
« 0 25.000 Website-Zugriffe/Monat laufer;fde:jnn in I'\I’Botatlonb[rr?axv\(li vz:]rsclmzdense]:tDer User sieht die
Betrachtungszeitraum 08/2024 bis 07/2025 verschiedenen Banner beim Wechsetn der seiten.
Dateitypen:
Im Zeitraum April und Mai der 0TWorld-Jahre verzeichnen wir + 23 % mehr Zugriffe und + 15 % JPG, PNG, animiertes oder

mehr Nutzer auf www.360-ot.de statisches GIF



Veranstaltungskalender auf www.360-ot.de

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Unser Veranstaltungskalender bietet einen

Uberblick {ber alle wichtigen Termine der B
Branche. Seminare, Messen, Workshops,

Kongres',se, Tagungen gnd Symposien kon- pro Eintrag
nen gezielt per Suchoption gefunden werden. 50 Euro

Informieren Sie die Branche tiber Ihre Termi-
ne. Buchen Sie lhren Eintrag.

Ein Eintrag umfasst:
e Zeitraum und Ort

e Titel mit Verlinkung zu Ihrer
Veranstaltungs-Landingpage o. A.

e kurze Beschreibung

850 Seitenaufrufe/Monat von
www.360-ot.de/veranstaltungen

+25% im Vergleich zum Vorjahreszeitraum
Betrachtungszeitraum 08/2024 bis 07/2025

5 Termine
200 Euro

s

10 Termine 15 Termine

350 Euro 500 Euro



https://360-ot.de/veranstaltungen/

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

OT-Newsletter

Mittwoch ist OT-Newslettertag

Wir versenden wdchentlich die aktuellen und spannendsten Meldungen der Branche im Newsletter.
Nutzen Sie Ihre Chance und erreichen Sie Ihre Zielgruppe punktgenau mit lhren Botschaften.

Unser Newsletter hat eine iiberragend hohe Offnungsrate von bis zu 55 % und Klickraten von bis
zu 9 % (botbereinigt).

Erscheinungsweise: wochentlich

Zielgruppe: unser Fach - von Gesellen liber Meister 0
bis zum Chef — und alle, die an der qualitatsgesicherten N
Hilfsmittelversorgung von Patienten mitwirken und/oder Buchen Sie friihzeitig, r“-
daran interessiert sind denn-die Werbeplitze
Empfinger: ca. 2.300 (Stand 09/2025) sind begrenzt und
Offnungsrate: 0 46 % sehr begehrt.
+ 5% Zuwachs im Vergleich zum Vorjahreszeitraum

Betrachtungszeitraum 01/2025 bis 07/2025

ok

Zum VergrofBern:
Klicken



https://dl4m6.r.bh.d.sendibt3.com/mk/mr/sh/OycXxlTDIzvGSrRNe7ai9t6l/kcs3F_yJ1Ukh

OT-Newsletter

GroRe/Daten

I Headerbanner 620 x 420 px

Bild/Logo: 190 x 250 px,

Text: max. 600 Zeichen
inkl. Leerzeichen

Text-Teaser

Fullbanner 620 x 150 px

Supersizebanner 620 x 420 px

Datenaufbereitung:
Dateitypen:
JPG, PNG, animiertes oder statisches GIF

Datenanlieferung:
zwei Tage vor Versanddatum

1.155 Euro

595 Euro

475 Euro

840 Euro

Ansprechpartnerin:

jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Headerbanner

Fullbanner

Supersize-
banner

Einfach™ % _ A T,
s @ Leben ; ] oy

Zum VergréfBern:
Klicken


https://dl4m6.r.bh.d.sendibt3.com/mk/mr/sh/OycXxlTDIzvGSrRNe7ai9t6l/kcs3F_yJ1Ukh
https://dl4m6.r.bh.d.sendibt3.com/mk/mr/sh/OycXxlTDIzvGSrRNe7ai9t6l/kcs3F_yJ1Ukh

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Sie mochten Exklusivitat?

Buchen Sie unseren Stand-alone-Newsletter.

Wir erstellen ein Layout mit lhren Inhalten und versenden an unseren Newsletter-Empfangerkreis.

e Exklusivitat: Keine weiteren Werbepartner, nur lhre eigenen Inhalte

e Gestaltung und Umsetzung inklusive: Grafische Aufbereitung und Optimierung lhrer Inhalte fir maximale Wirkung
und Klickanreize (Call-to-action] durch unsere Grafikabteilung

e Tracking und Reporting: Wir stellen lhnen Offnungs- und Klickrate zur Verfiigung

e Timing: Der Versand erfolgt nach Abstimmung mit lhnen - notwendige Vorlaufzeit
5 bis 7 Werktage

e Preis: 2.490 Euro (inklusive Gestaltung, Versand und Reporting)

STAND-ALONE

Reichweite Newsletter: 2.300 Empfanger

Offnungsrate: @ 46 %



Ansprechpartnerin:

jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Live-Videotalk - Die digitale Biihne fir Vertreter

der Technischen Orthopadie

Der Live-Videotalk ist ein interaktives Format, bei dem sich Experten der Branche zu einem aktuellen Thema

austauschen. Die Zuschauer werden mit eingebunden, z. B. durch Umfragen oder eingebrachte Fragen.

Als Sponsor kdnnen Sie in Zusammenarbeit mit der Redaktion Ihre Botschaften vermitteln.

Das Medienpaket umfasst folgende Leistungen

Vor der Veranstaltung

Ihr Logo als unser Medienpartner bei der
gesamten Bewerbung der Veranstaltung in
der OT, in den Newslettern des Verlags, auf
der Website und auf Social Media.

Wahrend der Veranstaltung

Optionale Teilnahme eines eigenen Exper-
ten als aktives Mitglied der Talkrunde oder
Empfehlung weiterer Experten. Einspie-
lung eigener Beitrage wie z. B. Filmmate-
rial oder Praxisbeispiele.

Nach der Veranstaltung

Aufzeichnung der Veranstaltung und Plat-
zierung auf dem YouTube-Kanal des Verlags

Orthopadie-Technik. Ihr Banner eingebet-
tet in der Nachberichterstattung auf dem
Fachportal www.360-ot.de. Nachbericht in
der OT-Ausgabe mit Nennung unseres Me-
dienpartners.

Paketpreis Sponsoring Basic:
4.990 Euro (zzgl. MwSt.)

Paketpreis Sponsoring
Leadgewinnung:

Ab 9.890 Euro (zzgl. MwSt.)

Zusatzlich zum Basic-Paket erhalten Sie
im Nachgang der Veranstaltung die Daten
der Teilnehmer.

. :
A

Das konnen Sie mit uns erreichen:

e Zwischen 60 und 160 Anmeldungen pro
Live-Videotalk

e Durchschnittliche Verweildauer der
Teilnehmer: 83% aller Teilnehmer blei-
ben von Anfang bis Ende zugeschaltet

¢ 440 Aufrufe der Aufzeichnung des Live-
Videotalks . 3D-Druck optimal nutzen”
auf YouTube

Daten: Stand 09/2025



~> Ansprechpartnerin: Jocelyn Blome
jocelyn.blome(@biv-ot.org - 0231 557050-61

Mit der OT auf die OTWorld-Biihne. 5(")' OTWORLD

. R . Internationale Fachmesse
Wir setzen Sie und lhre Botschaften zur 0TWorld in Szene. und Weltkongress 2026

Vielfiltige Die OT als

. . .. . Kommuni- Fachorgan
Die OTWorld ist der grofite und bedeutendste Branchentreff weltweit. —— des BIV I!ﬂ
Zu diesem Ereignis konzentriert sich die Branche wie sonst nirgendwo. E& kanile ) i
Keine andere Veranstaltung der Orthop&die-Technik erhalt so viel mediale 8E ngle\::;et:g'ltl\:\llg:‘:;
und internationale Aufmerksamkeit wie die Leipziger Weltleitmesse und

Weltkongress. Newsroom
zur OTWorld
Der Verlag Orthopadie-Technik bietet Ihnen eine Vielzahl an Méglich- ”e“ a Verla
keit, sich und lhre Botschaften ins Rampenlicht zu stellen. Diese finden k d Orthopadle Technik
Sie Ubersichtlich zusammengefasst in den Mediadaten OTWorld 2026.
8

Reichweitenstark

1

R A

Exklusiver
Medienpartner
OTWorld

Hier Mediadaten OTWorld 2026 ansehen.

‘ Verlag
Orthopadle Technik
EXKLUSIVER MEDIENPARTNER

O-FWO R L D Der Verlag Orthopadie-Technik ist der beste Partner
fiir lhre Kommunikation zur 0TWorld.

+++ Mediadaten OTWorld 2026 +++ Mediadaten OTWorld 2026 +++ Mediadaten OTWorld 2026 +++


https://360-ot.de/wp-content/uploads/2025/08/OTWorld-2026.pdf
https://360-ot.de/wp-content/uploads/2025/08/OTWorld-2026.pdf

Technische Daten der OT

Druckverfahren: Offset

Papier Umschlag: 200 g matt gestrichen Bilderdruck (FSC-zertifiziert)
Papier Inhalt: 100 g matt gestrichen Bilderdruck (FSC-zertifiziert)
Verarbeitung: Klebebindung

Farben: CMYK (keine Sonderfarben)

Verwendetes Farbprofil: PSO Coated v3

Druckdaten Auflosung: 300 dpi

Dateiformat: vorzugsweise PDF/X-4-Datei

Dateniibermittlung: per E-Mail an jocelyn.blome(dbiv-ot.org
Datenservice: Ihre Druckdaten werden vor Abdruck

kostenlos von unserer Grafik geprift.
Bei Fehlern benachrichtigen wir Sie.

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

Beschnitt

e Alle anschnittgefahrdeten Text-
und Bildelemente sollten min-
destens 10 mm vom Beschnitt
entfernt platziert werden

e beim Anschnittformat
Beschnittzugabe an allen Seiten
je2mm

e Stellenanzeigen bendtigen keine
Beschnittzugabe

FSC

www.fsc.org

MIX
Papler aus ver-
antwortungsvollen
Quellen

FSC® C044084




Was sagen die anderen uber uns?

.Die orthopadietechnische Ausbildung der Mediziner
wurde in den letzten 20 Jahren vernachlassigt. Die OT
konnte einen Teil der Liicken schlielen. Die Fachbei-
trage haben ein hohes Niveau - die Interdisziplinaritat
ist bereichernd. Neue technische Innovationen konnen
iiber die OT in die Arzteschaft transportiert werden.”

Kongressprasident der OTWorld 2022

.Flr mich personlich ist die OT seit fast 30 Jahren eine
zuverlassige Quelle, wenn ich Neues aus Berufspolitik,
Recht, Handwerkstechnologien und Berufsbildung er-
fahren maochte. Immer wieder entdecke ich bei mir den
sprichwortlichen Aha-Effekt, wenn ich kompetente An-
regungen erfahre und deren Umsetzung schlussendlich
die tagliche Arbeit bereichert.”

Ehemaliger Prasident der Fortbildungsvereinigung fir
Orthopé&die-Technik (FOT)

Ansprechpartnerin:
jocelyn.blomefabiv-ot.org - 0231 557050-61

.Seit Jahrzehnten begleitet die OT das Fach und seine
Protagonisten. Fachlich und politisch Neugierige sowie
wissenschaftlich Interessierte konnen dieses Medium
nutzen, um sich zu informieren und fortzubilden. Dies
macht es zum wichtigsten Sprachrohr der Technischen
Orthopadie im deutschsprachigen Raum und zu einer
Institution der Orthopadie-Technik international - die

wir auch zukdinftig tatkraftig stiitzen, aber auch nutzen
sollten.”

Kongressprasident der OTWorld 2022

.Die OT gehort seit meiner Lehre zum beruflichen Alltag.
Jeder BUFA-Schiiler erhalt monatlich sein Exemplar
und kann sich so iiber die aktuelle Entwicklung im

Fach informieren. Natiirlich hat sich tber die Jahre das
Layout geandert, die OT ist im Erscheinen immer auf der
Hohe der Zeit. Inhaltlich reprasentiert sie die Entwick-
lung der Technik".

Ehemaliger Direktor der Bundesfachschule fiir Orthopadie-Technik
(Bufa)



AGB

I. Allgemeines:

1. Diese allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten fiir alle un-
sere Angebote und Leistungen.

2. Anders lautende allgemeine Geschaftsbedingungen der Auf-
traggeber finden keine Anwendung und werden nicht akzep-
tiert, auch wenn wir ihnen nicht ausdriicklich widersprechen.
3. Miindliche (auch fernmiindliche) Abreden bestehen nicht.

Il. Vertragsschluss und -inhalt:

1. Die Entgegennahme eines Auftrages durch Geschaftsstel-
len, Verlagsvertreter und sonstige Annahmestellen stellt noch
keine Annahme des Auftrages dar. Ein Vertrag kommt erst
durch die gesondert erklarte Annahme (Auftragsbestatigung)
zustande.

2. Der Ausschluss von Mitbewerbern eines Auftraggebers ist
nicht moglich.

3. Anzeigenauftrage (Print) sind - soweit nicht abweichend
vereinbart - innerhalb von zwei Monaten nach Vertragsschluss
abzuwickeln.

4. Konnen wir aufgrund hoherer Gewalt Anzeigenauftrége nicht
oder nicht rechtzeitig ausfiihren, kdnnen sowohl wir als auch
der Auftraggeber den Riicktritt vom Vertrag erklaren. Generell
ist eine Stornierung durch den Auftraggeber nach Vertrags-
schluss nicht moglich.

5. Platzierungswiinsche (bzgl. des bestimmten Platzes in einer
Druckausgabe) des Auftraggebers sind lediglich unverbindli-
che Angaben, die nicht Vertragsbestandteil werden. Wir versu-
chen gleichwohl, die Platzierungswiinsche der Auftraggeber so
weit wie moglich umzusetzen, fir die Umsetzung der Platzie-
rungswiinsche wird aber keine Gewahr {ibernommen.

6. Druckunterlagen und Dateien missen die in den ,Technischen
Daten” genannten Vorgaben erfiillen, um einen Auftrag einwand-
frei wiederzugeben. Ungeeignete oder beschadigte Druckunter-
lagen/Dateien werden dem Auftraggeber zuriickgesandt.

7. Anzeigen, die durch ihre Gestaltung nicht als solche zu er-
kennen sind, werden vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deut-
lich gekennzeichnet.

8. Werden Druckunterlagen, Dateien oder Anzeigentexte vom
Auftraggeber nicht bis zum vereinbarten Termin geliefert, be-
halten wir uns deren Zuriickweisung vor.

9. Farbverbindliche Proofs werden nicht zur Verfiigung ge-
stellt. Per E-Mail Ubersandte Probeabziige sind vom Auftrag-
geber auf ihre Richtigkeit hin zu tiberpriifen und innerhalb von
3 Werktagen korrigiert zuriickzusenden. Anderenfalls gilt die
Genehmigung zum Druck als erteilt.

10. Der Verlag liefert auf Wunsch nach Erscheinen der Anzeige
kostenlos einen Belegabschnitt mit der abgedruckten Anzeige.
11. Fir jede Chiffreanzeige vergibt der Verlag eine Chiffrenum-
mer, die anstelle der namentlichen Nennung des Auftraggebers
in der Anzeige ausgewiesen wird. Bei Chiffreanzeigen wendet
der Verlag bei der Entgegennahme, Verwahrung und Weiterlei-
tung der Einsendungen die im Geschaftsverkehr ibliche Sorg-
falt eines ordentlichen Kaufmanns an. Die Weiterleitung von
Einsendungen an den Kunden erfolgt ausschlieflich auf dem
normalen Postweg. Hierfiir wird eine Chiffregebiihr laut Preis-
liste erhoben. Der Verlag behalt sich vor, eingehende Angebote
zur Ausschaltung von Missbrauch zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur
Weiterleitung geschaftlicher Anpreisungen und von Vermittlung-
sangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

12. Bei Bannerwerbung in digitalen Newslettern erfolgt die Posi-
tionierung im Rahmen der frei verfiigbaren Flachen nach Auswahl
des Auftraggebers. Sollte der Kunde eine diesbeziigliche Auswahl
nicht treffen, liegt die Platzierung im Ermessen des Verlags.

13. Das Werbebanner wird auf Wunsch mit einem Hyperlink mit
der Internetseite des Auftraggebers verkniipft. Die vom Auf-
traggeber mitgeteilte und verlinkte Webseite wird aufgerufen,
wenn das Werbebanner mit einem Mausklick aktiviert wird. Es
wird keine Garantie fiir den Inhalt der verkniipften Webseite
durch den Verlag gegeben. Der Verlag distanziert sich von allen
Inhalten der verlinkten Seite.

14. Das Werbebanner darf nicht in der Weise ausgestaltet
sein, dass eine Systemmeldung vorgetauscht wird.

15. Jegliche Irrefiihrung iiber den Werbezweck des Banners ist
unzuldssig.

16. Als Beginn der Leistungsverpflichtung (Nutzungsbeginn)
wird der Tag der Verdffentlichung des Banners vereinbart.

17. Der Auftraggeber ist wahrend der gesamten Laufzeit des
Vertrages verpflichtet, seine Zielseite, mit der die Bannerwer-
bung verlinkt wird, abrufbar zu halten.

18. Sollte der Auftraggeber Storungen bei der Verlinkung des
Werbebanners feststellen, so wird er den Verlag von diesen
Storungen unverziiglich unterrichten.

19. Der Auftraggeber verpflichtet sich, bei der Gestaltung des
Werbebanners geltendes Recht zu beachten und dafiir Sorge
zu tragen, dass keine Rechte Dritter, gleich welcher Art, ver-
letzt werden. Sollte der Auftraggeber nachtréglich feststellen,
dass das Werbebanner geltendes Recht und/oder Rechte Drit-
ter verletzt, so ist der Verlag hiervon sofort zu unterrichten.
Der Auftraggeber verpflichtet sich, den Verlag von samtlichen
Anspriichen Dritter freizustellen, die aus der Rechtswidrig-
keit des Werbebanners und/oder der Verletzung von Rechten

Dritter herriihren. Diese Verpflichtung umfasst insbesonde-
re auch die Freistellung von samtlichen durch eine eventuell
notwendige Rechtsverteidigung entstehenden Anwalts- und
Gerichtskosten.

20. Der Verlag ist zur sofortigen Entfernung bzw. Deaktivierung
des Werbebanners berechtigt, wenn Anhaltspunkte dafiir vor-
liegen, dass das Banner und/oder die verlinkte Zielseite des
Auftraggebers rechtswidrig sind und/oder Rechte Dritter ver-
letzen. Anhaltspunkte fiir die Rechtswidrigkeit und/oder eine
Rechtsverletzung liegen insbesondere dann vor, wenn Behor-
den und/oder Dritte MaBnahmen gleich welcher Art gegen den
Verlag oder den Auftraggeber ankiindigen oder ergreifen und
die Mafnahmen sich auf den Vorwurf der Rechtswidrigkeit bzw.
Rechtsverletzung stiitzen.

11l. Kennzeichnung von Anzeigen/Advertorials:
Anzeigen bzw. Advertorials, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen bzw. bezahlter Inhalt erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag in rechtlich zuldssiger
Weise deutlich kenntlich gemacht. Lieferung von Inhalten bei
Advertorials: Bei Advertorials liefert der Auftraggeber recht-
zeitig die entsprechenden Inhalte (wie etwa Bild- und/oder
Textvorlagen), auf denen das Advertorial aufgebaut werden
soll. Freistellung: Der Auftraggeber gewahrleistet, dass durch
die von ihm gelieferten Inhalte die Rechte Dritter nicht verletzt
werden und dass er berechtigt ist, iber diese Inhalte unein-
geschrankt und frei von Rechten Dritter zu verfiigen. Der Auf-
traggeber stellt den Verlag insofern von samtlichen Ansprii-
chen Dritter einschlieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung
und/oder Rechtsverfolgung vollumfanglich frei.

IV. Preise und Zahlung:

1. Die in der Preisliste bezeichneten Nachlasse werden nur
fur die innerhalb eines Rechnungsjahres (01.01. bis 31.12.) -
mindestens jedoch fiir die Dauer von vier Monaten ab Vertrags-
schluss - in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines
Auftraggebers gewahrt. Riickwirkende Nachlasse fiir bereits
erschienene Anzeigen/Werbebanner werden bei erweiterten
Auftragen nicht gewahrt.

2. Skonti werden nicht gewahrt.

3. Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers oder bei Umstanden,
die uns nach Vertragsschluss bekannt werden und die die Kre-
ditwiirdigkeit des Auftraggebers in Frage stellen (z. B. ein An-
trag auf Eréffnung eines Insolvenzverfahrens iiber das Vermo-
gen des Auftraggebers, die Einleitung eines auflergerichtlichen



AGB

Schuldenbereinigungsverfahrens, eine Zahlungseinstellung
bzw. sonstige Umstande, die die Kreditwiirdigkeit des Auftrag-
gebers wesentlich mindern) und durch die unser Gegenlei-
stungsanspruch gefahrdet wird, sind wir berechtigt, samtliche
Forderungen mit sofortiger Wirkung fallig zu stellen und noch
ausstehende Anzeigenauftrage nur gegen Vorauszahlung oder
Sicherheitsleistung auszufiihren.

V. Haftung:

1. Unsere Haftung ist mit Ausnahme der Verletzung von Le-
ben, Kérper und Gesundheit und der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten, die die Durchfiihrung des Vertrags erst er-
moglichen und auf deren Erfiillung der Auftraggeber daher
vertrauen darf (Kardinalpflichten), auf Schiden, die auf ein
vorsatzliches oder grob fahrldssiges Verhalten zuriickzufiihren
sind, beschrankt. Diese Haftungsbeschrankung gilt auch fiir
unsere Mitarbeiter und sonstigen Erfiillungsgehilfen.

2. Offensichtliche Mangel (z. B. Farbabweichungen) sind in-
nerhalb einer Frist von 4 Wochen nach Eingang des Belegab-
schnitts beim Auftraggeber zu riigen und gelten anderenfalls
als genehmigt.

3. Der Auftraggeber versichert, dass er Inhaber aller erforder-
lichen Rechte bzgl. der Inhalte der in Auftrag gegebenen An-
zeigenauftrage ist bzw. sich die notwendigen Rechte vom Inha-
ber der Rechte zuvor hat einrdumen lassen. Der Auftraggeber
stellt uns von Anspriichen Dritter frei, die im Zusammenhang
mit der vertragsgeméBen Durchfiihrung der Anzeigenauftrage
hinsichtlich der von dem Auftraggeber zur Verfiigung gestell-
ten Materialien erhoben werden. Zu den erstattungsfahigen
Kosten zahlen auch die angemessenen Kosten einer Rechts-
verteidigung, die uns bei der Abwehr von Anspriichen Dritter
entstehen sollten. Wir werden den Auftraggeber jedoch unver-
ziiglich iber vorzunehmende Mafinahmen der Rechtsvertei-
digung informieren. Wir diirfen bei solchen Auseinanderset-
zungen mit Dritten Vergleiche nur nach Ricksprache mit dem
Auftraggeber schliefen. Anderenfalls tragen wir samtliche
Kosten der Auseinandersetzung selbst. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, uns fiir den Fall einer Inanspruchnahme durch
Dritte unverziiglich wahrheitsgem&B und vollstandig alle In-
formationen zur Verfiigung zu stellen, die fiir die Priifung der
Anspriiche und eine Verteidigung erforderlich sind.

4. Wir haften nicht fiir das Verschulden von Erfiillungsgehilfen
oder solchen Dritten, die von uns eingeschaltet worden sind.
Dies gilt insbesondere bei Stromausfallen oder fiir den Ausfall
von Telekommunikations- und/oder Datenverarbeitungsein-
richtungen, auf deren Funktionsfahigkeit wir keinen Einfluss

haben. Insoweit leisten wir nicht Gewadhr fiir eine hundertpro-
zentige Verfligbarkeit bzw. Aufrufbarkeit der Werbebanner.

5. Wir gewahrleisten eine dem Ublichen technischen Standard
entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe des Werbebanners.

VI. Datenschutz:

1. Die Vertragsparteien verpflichten sich, alle Informationen
und Daten, die sie vom Vertragspartner im Zusammenhang mit
der Durchfiihrung dieses Vertrages erhalten, vertraulich zu be-
handeln. Die Verpflichtung erstreckt sich iiber die Beendigung
des Vertrages hinaus.

2. Alle personenbezogenen Daten werden grundsatzlich vertrau-
lich behandelt und lhre schutzwiirdigen Belange entsprechend
den gesetzlichen Vorgaben streng beriicksichtigt. Die fiir die Ge-
schaftsabwicklung notwendigen Daten werden gespeichert und
im Rahmen der Bestellabwicklung ggf. an uns verbundene Un-
ternehmen oder unsere Dienstleistungspartner weitergegeben.
3. Der sorgfaltige Umgang mit Ihren personenbezogenen Da-
ten hat hochste Prioritat. Wir halten uns bei der Erhebung,
Verarbeitung und Nutzung an gesetzliche Bestimmungen
der Europaische-Datenschutzgrundverordnung (DSGVO). Wir
behalten uns vor, diese Datenschutzerklarung gelegentlich
anzupassen, damit sie stets den aktuellen rechtlichen Anfor-
derungen entspricht oder um Anderungen unserer Leistun-
gen in der Datenschutzerkldrung umzusetzen, z. B. bei der
Einfihrung neuer Services. Fiir lhren erneuten Besuch gilt
dann die neue Datenschutzerklarung.

VII. Einwilligung zur Datennutzung

1. Die bei einer Waren- oder Dienstleistungsbestellung erhobe-
nen personenbezogenen Daten werden von uns zur Verwaltung
Ihres Kundenkontos und zur Erfiillung und Abwicklung lhrer Be-
stellung verwendet und zum Zweck der Produktinformation auch
der Confairmed GmbH weitergegeben. AuBerdem werden diese
Daten im Rahmen der gesetzlichen Bestimmungen weiterver-
wendet. Wir werden Sie hiernach per E-Mail Uber interessante
Angebote rund um gleiche oder dhnliche Waren oder Dienst-
leistungen informieren. Wenn Sie solche E-Mail-Informationen
nicht wiinschen, konnen Sie dem jederzeit mit Wirkung fiir die
Zukunft formlos gegeniiber dem Verlag Orthopadie-Technik (z.B.
telefonisch unter 0231 557050-50 oder per E-Mail an info(@360-
ot.de) widersprechen. Durch einen solchen Widerspruch entste-
hen Ihnen keine tiber die Ubermittlungskosten nach den Basista-
rifen hinausgehenden Kosten. Weitere Informationen entnehmen
Sie bitte auch unserer Datenschutzerklarung.

2. Ich willige ein, dass mir der Verlag Orthopadie-Technik per
E-Mail Informationen und Angebote zu weiteren Produkten aus
seinem Angebot zum Zwecke der Werbung iibersendet.

3. Mit der Anmeldung zum Live-Videotalk erkldre ich mich
damit einverstanden, dass meine Daten an den Verlag Or-
thopadie-Technik und Dritte weitergegeben werden und mir
Informationen Uber eigene dhnliche Waren und Dienstleistun-
gen der jeweiligen Unternehmen ubersendet werden. Dieser
Verwendung meiner Kontaktdaten kann ich jederzeit insge-
samt oder fiir einzelne Mainahmen, z.B. per E-Mail oder Brief
(Kontaktadresse: Verlag Orthopadie-Technik, info@360-ot.de,
Reinoldistr. 7-9, 44135 Dortmund) widersprechen, ohne dass
hierfiir andere als die Ubermittlungskosten nach den Basista-
rifen entstehen.

VIII. Aufrechnung/Abtretung:

1. Aufrechnungen gegen unsere Forderungen sind ausge-
schlossen, es sei denn, die Gegenforderung ist unbestritten,
rechtskraftig festgestellt oder von uns anerkannt.

2. Wir sind berechtigt, die uns aus der Geschaftsbeziehung ge-
geniiber dem Auftraggeber zustehenden Forderungen an Drit-
te abzutreten, soweit die Abtretung einer Forderung gesetzlich
nicht ausgeschlossen ist.

3. Der Auftraggeber ist nur mit unserer Zustimmung berech-
tigt, Forderungen gegen uns an Dritte abzutreten.

IX. Schlussbestimmungen:

1. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

2. Ist der Besteller Kaufmann, juristische Person des offent-
lichen Rechts oder offentlich-rechtliches Sondervermdgen,
ist unser Sitz ausschliefllicher Gerichtsstand fiir alle aus dem
Vertragsverhaltnis unmittelbar und mittelbar resultierenden
Streitigkeiten. Gleiches gilt, wenn der Besteller keinen all-
gemeinen Gerichtsstand in der Bundesrepublik Deutschland
hat, ein Besteller nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewdhnlichen Aufenthaltsort ins Ausland verlegt oder sein
Wohnsitz oder gewdhnlicher Aufenthaltsort zum Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt ist.

3. Sollte eine Bestimmung dieser AGB unwirksam sein oder
werden, so wird dadurch die Giiltigkeit des Vertrages im Ub-
rigen nicht berihrt.

Stand: 10/2024
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https://calendar.google.com/calendar/appointments/schedules/AcZssZ3rCXnfMZJqZu9IWfrBti-2o7n6Nw5TD16rkQ5KcTyoQ-r2Myvy3a560gH0p7-tTXEiGh41za4x?gv=true
https://www.linkedin.com/company/verlag-orthop%C3%A4die-technik
https://www.linkedin.com/in/jocelyn-blome-36565386/
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